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O.  spIs TRESCI

Jakie mozliwosci targetowania bedg
dostepne po wprowadzeniu zmian?
Wzgledem jakich wskaznikow mozecie
optymalizowac¢ kampanie?

W jaki sposob planujecie uzupetniac dane
potrzebne do targetowania?

Czy musze sie jakos przygotowywac do
realizacji kampanii przez blis?

Czy przewidujecie wykorzystanie danyche”™ 7

1st party reklamodawcow?

Czy wykorzystujecie rozwigzania typu 8

Common ID?

Czy przewidujecie odrebna
danych?

monetyzacje 9

Czy udostepniacie case studies z 9
przeglgdarek, w ktorych juz zablokowano

3rd party cookies?
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Q. JAKIE MOZLIWOSCI TARGETOWANIA
BEDA DOSTEPNE PO WPROWADZENIU ZMIAN?

Bazujemy przede wszystkim na targetowaniu offline, czyli zachowaniach
uzytkownikow w Swiecie rzeczywistym. Innymi stowy, tworzymy segmenty na
podstawie tego, gdzie byli lub gdzie aktualnie znajdujg sie uzytkownicy.

Wzbogacamy te dane informacjami o wykorzystywanych aplikacjach, modelu
urzadzen, czy integrujac je z danymi 3" party naszych partneréw, takimi jak struktura
demograficzna budynkow czy aktualna pogoda.

Mozemy rowniez rozszerzac¢ targetowanie narzedziem habits to home, aby docierac
do domownikdéw 0sob, ktore wpisujg sie w dang grupe docelowg — robimy to poprzez
emisje reklamy na wszystkie urzgdzenia podtgczone do domowej sieci Wi-Fi
uzytkownika dopasowanego do danego segmentu.
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O, WZGLEDEM JAKICH WSKAZNIKOW MOZECIE
OPTYMALIZOWAC KAMPANIE?

Podstawowym parametrem do optymalizacji naszych kampanii drive-to-store jest
footfall.

Tam, gdzie budujemy segmenty offline i kierujemy uzytkownikdw na landing page,
skupiamy sie na wskaznikach takich jak: click through rate oraz brand safety.

Wszystkie te mozliwosci optymalizacji sg dostepne i wykorzystywane w Blis Smart
Platform od lat i sg niezalezne od dostepnosci plikdw cookies. W zwigzku z tym nie
ma i nie bedzie potrzeby prowadzenia kampanii testowych.

Dodatkowo, kazdy z parametrow wykorzystywanych do optymalizacji, a takze ad
frequency czy capping, sg udostepniane w naszych raportach pokampanijnych.
Rowniez w podziale na wyodrebnione segmenty.
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O. W JAKI SPOSOB PLANUJECIE UZUPELNIAC
DANE POTRZEBNE DO TARGETOWANIA?

W kazdej kampanii opartej o Audience Explorer mozemy wykorzystywac¢ dane 18t
party Klienta, a takze integrowac inne dane w clean roomach.

Blis sukcesywnie uzupetnia narzedzie rowniez o dodatkowe dane, takie jak struktura
budynkow, kodow pocztowych czy firm, ktore przetwarzajg ptatnosci (struktura
wydatkow). Z catg pewnoscig narzedzie bedzie rozwijane o dodatkowe dane, ta
technologia zostata zbudowana z mys$lg o statym rozszerzaniu dostepnych
segmentéw.
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CZY MUSZE SIE JAKOS PRZYGOTOWYWAC
DO REALIZACJI KAMPANII PRZEZ BLIS?

Tylko jesli planujesz wykorzysta¢ w kampanii dane 1st party. Po naszej stronie nie
wykorzystujemy clean roomow, poniewaz dane, ktére posiadamy sg z natury danymi
cookieless.

Jezeli chcesz uzywac swoich danych lub danych Klienta, ktére sg w clean roomach,
nie ma zadnego przeciwwskazania technicznego, zebysmy mogli je zintegrowac do
naszych segmentow.

®blis osample



N
O

CZY PRZEWIDUJECIE WYKORZYSTANIE
DANYCH 1ST PARTY REKLAMODAWCOW?

Bardzo chetnie wzmocnimy nasze segmenty danymi 18t party klienta na potrzeby
konkretnej kampanii. W tym celu mamy przygotowang gotowg technologie, czyli Blis
Audience Explorer. Pozwala ona na integrowanie danych reklamodawcow z haszymi
segmentami oraz bardziej personalizowane targetowanie.

Przekazywane dane mozemy integrowac np. na zasadzie data clean room.
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9» CZY WYKORZYSTUJECIE
ROZWIAZANIA TYPU COMMON ID?

Korzystamy z zestawu danych dostarczanego przez Blis, wiec nie musimy tworzy¢
rozwigzan typu Common ID.

Blis pozyskuje informacje pochodzgce z urzadzen mobilnych, takie jak m.in.:
lokalizacja (dtugos¢ i szerokos¢ geograficzna z doktadnoscig 3-5 metrow), dane
o aktualnie wykorzystywanej sieci Wi-Fi, model urzadzenia, czas, wykorzystywane
aplikacje, pogoda w lokalizacji urzgdzenia.

Mamy w tym przypadku do dyspozycji peten zestaw MAID's, czyli zarowno Google
Advertising ID (GAID), jak Identifier for Advertisers (IDFA), co pozwala nam dotrze¢ do

urzgdzen zarowno z Androidem, jak i iOS.

/ tego samego powodu nie potrzebujemy i nie bedziemy potrzebowa¢ wpinania
nowych koddw konwers;ji i re-marketingowych.
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CzZY PRZEWIDUJECIE ODREBNA
MONETYZACJE DANYCH?

Nie. Na tym etapie sprzedajemy wytgcznie dane z powierzchnig i nie planujemy &~
monetyzacji samych danych.

CZY UDOSTEPNIACIE CASE STUDIES Z PRZEGLADAREK,
W KTORYCH JUZ ZABLOKOWANO 3RD PARTY
COOKIES?

Nie. Nasz produkt od dawna nie opiera sie o 3rd party cookies, dlatego nie
dysponujemy takimi statystykami.
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@Dblis
; - Masz wiecej pytan?

Napisz do nas:
hello@grupasample.pl

=

www.grupasample.pl
www.blis.com


http://www.grupasample.pl/
http://www.blis.com/
mailto:hello@grupasample.pl?subject=Rozwiązania%20cookieless%20w%20Blis
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