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9» WYMAGANE MATERIALY

Gdy Blis projektuje i buduje kreacje.  Gdy Blis buduje kreacje. Minimalne  Gdy kreacje sg tworzone

Minimalne wymagania: wymagania: zewnetrznie. Wymagania:

« Tresci+ CTA « Kompletny projekt graficzny » |stnieje mozliwosc¢ emisji /
« Grafiki w wysokiej z warstwami (2 razy wiekszy kreacji rich mediowych z kodow
rozdzielczosci/ key visuals (2 niz rozmiar najwieksze; emisyjnych z: Adform, Adslot,

razy wiekszy niz rozmiar reklamy) Bonzai, Flashtalking, DCM, DFA
najwiekszej reklamy) « Fonty (jesli trzeba wprowadzi¢ lub Sizmek - nalezy wowczas

« Fonty (jesli dotyczy) poprawki) dostarczy¢ kod Java Script

« Wysokiej rozdzielczosci logo « Wskazowki dotyczgce kierunku ¢ Nie akceptujemy surowych
(dwukrotnos¢ zamierzonego animacji plikow HTML5
rozmiaru) * Rekomendujemy » Akceptujemy standardowe

« Brand book zorganizowanie spotkania bannery PNG, JPEG i GIF

« Ttumaczenia wszystkich tresci wstepnego

(jesli dotyczy)

« Rekomendujemy
zorganizowanie spotkania
wstepnego

1d [Ps] Ai[Ae

\'\\ Akceptujemy wiekszosc typow plikdw otwartych. Muszg by¢ spakowane i / lub wszystkie zasoby

\muszg by¢ zsynchronizowane. Q inS O.5am p|e
\ -/
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HARMONOGRAM

Makiety 2 —4dni
Wstepny projekt 4 —6dni
Projekt i budowa standardowego banneru i podstawowej kreacji rich media 5 — 8 dni
Projekt i budowa kreacji rich media 8 —12dni
Projekt i budowa kreacji niestandardowych 12+ dni

Harmonogramy sg szacunkowe, by zapewnic¢ wystarczajgco duzo czasu na minimum 3, a maksymalnie 5
rund poprawek dotyczgcych koncepcji, projektowania i rozwoju w zaleznosci od ztozonosci kampanii.
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9» PARTNERZY & DOKUMENTY

Certyfikowani partnerzy Lista placowek stacjonarnych - szablon
- kreacje

« Adform « Przyslij liste placowek stacjonarnych w tym
« Celtra szablonie: http://creative.blis.com/locations-
» Flashtalking sample-Blis.xls
« Doubleclick » Mozesz zostawic puste kolumny,
» Bonzai ale zadnych nie usuwaj. Kod pocztowy lub
« Sizmek wspotrzedne geograficzne sg obowigzkowe
Certykowani partnerzy Certyfikowani partnerzy
- viewability - tracking
« Double Verify « Adform
» Integral Ad Science « Doubleclick
« MOAT » Flashtalking
« Sizmek

Powyzsi, sg preferowanymi i/ lub czesto uzywanymi partnerami. Skontaktuj sie z zespotem pomocy
f technicznej Blis, jesli masz jakiekolwiek pytania dotyczgce dodatkowych partnerdw i integracji.
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90 PROJEKTOWANIE RESPONSYWNE

Jak to dziata?
W dzisiejszych czasach, szczegdlnie na Androidzie, mamy ogromng roznorodnosc¢ proporcji ekranow, od 4:3 do
16:9 i wszystko pomiedzy. Dobrg praktykg jest upewnienie sie, ze wszystkie kreacje reklamowe na catg strone sg
elastyczne.

Najlepszym sposobem, by dopasowac kreacje do roznych wielkosci ekranow, jest formatowanie projektow wg %,
a nie pikseli, wzgledem rozmiaru kontenera reklam.

Ze wzgledu na charakter projektowania responsywnego, rozmieszczenie niektorych elementow bedzie sie
nieznacznie roznic na roznych urzgdzeniach. Niektore elementy tta moga byc¢ przyciete, a niektére mogg byc
rozciggniete - wez to pod uwage!

Dlaczego warto?
» Responsive design jest przyjazny dla uzytkownikdw mobile PREVI EW >>

* Responsive design umozliwia wyswietlania jednego formatu kreacji na wszystkich wielkosciach
urzgdzen

« Konsumenci denerwujg sie, gdy reklamy nie sg tworzone na odpowiednig platforme, wptywa
to na negatywne postrzeganie marki i wydawcy

«  Wersje responsywne 0siggajg lepsze wyniki pod wzgledem rozwazania zakupu i zaufania do marki

Zmieniaj rozmiar
urzadzenia, po prawej
stronie podgladu,

by zobaczy¢ go w akcji.

Elastyczne zmiany rozmiaru

Formaty reklam responsywnych sg definiowane na podstawie proporcji szerokosci i wysokosci reklamy.
Wymagane jest, aby reklama zachowata swoj wspotczynnik proporciji, tak by wypetni¢c maksymalng dostepng
: powierzchnie. Szczegdty implementaciji reklam responsywnych sg podsumowane i dostepne na ponizszych
\stronach.
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http://blismedia.celtra.com/preview/84bc6ec4#overrides.deviceInfo.deviceType=Phone

9, UX | DOBRE PRAKTYKI

Nowe wytyczne, przez maksymalizacje wydajnosci wczytywania strony, zapewniajg pozytywne wrazenia
uzytkownika zwigzane z reklama. Podczas poczgtkowego tadowania strony, reklama musi wczytywac
niewielkie pliki, eliminowac lub minimalizowac skrypty blokujgce renderowanie, takie jak CSS, JavaScript.
Nalezy uzywac wczytywania czesciowego do reklam wymagajgcych plikow duzej wagi oraz minimalizowac
liczbe plikdow zgadanych podczas pierwszego wczytywania. Pobieranie duzych plikow powinno byc
zainicjowane przez uzytkownika, nie moze sie rozpoczynac¢ samoczynnie.

Ogolne wymagania dotyczace reklam:

« Reklamy oparte na zainteresowaniach (IBA): Uwzglednij mechanizmy regulacji IBA dla reklam
wykorzystujgcych targetowanie behawioralne (maksymalny rozmiar pliku 5 KB).

» Audio: Dzwiek w reklamach powinien by¢ wyciszony. Mozna dotgczy¢ przycisk/funkcje umozliwiajgcg
uzytkownikowi wtgczenie dzwieku.

« Definiowanie przestrzeni reklamowej: Reklama musi wyraznie odrézniac sie od tresci niekomercyjnych na

stronie wydawcy (na przyktad reklama musi mie¢ jasno okreslone granice, aby nie byta mylona ze zwykig

trescig redakcyjng na danej witrynie).

Obcigzenie procesora: reklamy powinny by¢ opracowane tak, aby dziataty ptynnie i nie wptywaty na

wydajnos¢ witryny lub aplikacji. Maks. 30% obcigzenia procesora (na podstawie sredniego procesora bazy

uzytkownikow) na aktywng reklame.
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9, UX | DOBRE PRAKTYKI

Uwagi ogélne:

Poczatkowe wczytywanie pliku: Poczgtkowe wczytanie pliku - obejmuje wszystkie zasoby i pliki niezbedne do pierwsze
wyswietlenia reklamy
Host-initiated subload (subload): jest to dodatkowa waga pliku, ktérg reklama moze wczytac oprocz poczgtkowego
wczytywania.
Obliczanie wagi pliku: aby obliczy¢ wage pliku reklamy, wszystkie pliki reklamy, w tym biblioteki wspotdzielone, ktore nie
zostaty zwolnione przez wydawce lub serwer reklam, muszg by¢ uwzglednione w obliczeniach maksymalnej wagi pliku.
Wagi plikdw sg obliczane po skompresowaniu plikow do formatu zip.

+ Initial Load K-Weight = wszystkie pliki reklam + niezwolnione biblioteki wspodtdzielone + maks. 50 kB dla wszystkich

zwolnionych bibliotek wspotdzielonych.

» Subload K-Weight = Wszystkie pliki reklam + wszystkie niezwolnione biblioteki wspotdzielone.
Rozmiar pliku zainicjowany przez uzytkownika: wczytywanie pliku o nieograniczonym rozmiarze jest dozwolone po
interakcji zainicjowanej przez uzytkownika. Reklama powinna przy tym uwzgledniac przepustowosc i mozliwosci
urzadzenia. Inicjacja uzytkownika to umysine dziatanie uzytkownika w celu interakcji z reklama. Interakcja uzytkownika to
dyskretna akcja uzytkownika z reklama lub jej elementami, np. kliknij lub dotknij.
Waga pliku statycznego i rozmiar obrazu statycznego: uzyj wskazéwek dotyczacych poczgtkowej maksymalnej wagi K w
przypadku reklam zawierajgcych tylko obrazy statyczne lub wymagan dotyczgcych plikow zapasowych.
Wolne potaczenie internetowe: W przypadku potgczen 3G (szybkosc¢ pobierania 1,5 Mb/s) lub wolnigjszych waga plikow
powinna by¢ o 30% mniejsza niz zalecana.

CBA
"\ Przestrzegamy standardéw CBA z naszymi dostawcami, wigc upewnij sig, czy Twoje oczekiwania co do kreacji
‘nie sg poza standardami: https://www.betterads.org
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WSKAZOWKI DO KREACJI

Prosty, ale efektowny

Relewantnosé¢

Mniejszy rozmiar ekranu nie oznacza, utraty
,<Zauwazenia“. Animacje i elementy interaktywne
zapewniajg wyzsze wskazniki zaangazowania. Niech
bedg kroétkie i rotacyjne.

Spojny branding

Korzystaj z funkcji dynamicznych, aby
spersonalizowac¢ swojg kampanie pod rozne grupy\ -
odbiorcow. Obrazy i tresci dopasowane do danej
grupy konsumentow sg efektywniejsze

Uzyj wideo

Upewnij sie, ze Twoja marka jest zawsze widoczna.

Prosty przekaz

Wideo to tatwy sposob na przyciggniecie uwagi
uzytkownikow na wiele sposobow.

Badz unikalny

Upewnij sie, ze Twoj komunikat jest jasny i tatwy
do zrozumienia, aby uzytkownik wiedziat, czego od
niego oczekujesz

Mobile first

Your mobile strategy should differ to alternate media
schannels. Also, consider the unique features of your
mobile phone and the role it plays in your life.

Kazda kampania jest inna, wiec zastosuj howe
podejscie do kazdej z nich. Uzyskaj petny efekt,
dopasowujgc strategie kreatywng do strategii
komunikacji.

®blis osample



9° POPULARNE FUNKCJE RICH MEDIA

Funkcja

Opis

Przyktad

Lokalizacja

Uzywanie lokalizacji do kontrolowania okreslonych funkcji w kreacji
reklamowej i znajdowania miejsc docelowych. Potezne narzedzie
uzywane w czasie rzeczywistym do super-doktadnego targetowania

Mapa, odlegtosc do sklepu,
zawartosc¢ dynamiczna/
kontekstowa

Galeria

Galerie dotykowe z widokami miniatur, podglgdami lightbox
i pobieraniem obrazoéw

Karuzela, 360, 3D, Miniatura

Portfel

Zapisuj oferty, promocje lub kupony bezposrednio w swoim Portfelu
Apple lub Google. Doskonate poprowadzenie sciezki uzytkownika
do kampanii zwigzanych z realizacjg kuponow

Google lub Apple Wallet

Social Media

Szablony reklam utatwiajgce tworzenie kreacji rich media w social
mediach

Facebook, WhatsApp, Twitter

Dynamiczna

Tresci wywotywane przez sygnaty dynamiczne

Pogoda, czas, zanieczyszczenie
powietrze, odbiorcy itp.

Interakcje

Tworz tatwe do zrozumienia i przyjazne dla urzgdzen mobilnych
elementy interaktywne, aby nawigzac kontakt z uzytkownikiem

Przeciggnij, przetrzyj, potrzasnij,
przesun, wyczysc, gra;...

Wideo
Outstream

Odtwarzaj tresci wideo w réznych kreacjach reklamowych,
aby nawigzac kontakt z uzytkownikiem

Out-Stream — wideo pionowe i
wideo banerowe

®blis osample



O

POPULARNE FUNKCJE RICH MEDIA

Funkcja Opis Przyktad

Wiadomosci Stworz historie opartg na sciezce uzytkownikow, aby miec¢ pewnosc, Opowiadanie historii,

sekwencyjne ze we wtasciwym momencie przekazujesz wtasciwg wiadomose. Na  Swiadomosc - rozwazanie - zakyp _
przyktad dzielenie sie sktadnikami do przepisu w sklepie i samouczek
na temat gotowania w domu

Animacja Uzyj animacji, aby zwiekszy¢ zaangazowanie i podnies¢ swiadomos¢  Grafika, wideo, HTMLS5, GIFs

niestandardowa

Audio

Odtwarzaj pliki audio w swojej kreacji, pamietaj, ze odtworzenie
dzwieku jest inicjowane przez uzytkownika

Efekty dzwiekowe, muzyka

Panorama i 360

Uzyj zyroskopu, aby przesuwac obrazy, przesuwac obiekty, a nawet
tworzy¢ wrazenia w stylu AR

Facebook, WhatsApp, Twitter

Quiz

Zaprojektuj swoj wiasny quiz / pytania, aby wzbudzi¢ w
uzytkownikach wspotzawodnictwo, dowiedziec sie, ktory produkt
najbardziej im odpowiada lub pozwoli¢ im wybrac swoje ulubione /
szyte na miare opcje

Pytania wielokrotnego wyboru,
prawda lub fatsz, wypetnij puste
pola

Formularze

Zbieraj dane uzytkownikow w formularzu, dzieki czemu mozesz
docierac do nich w dodatkowych media i/ lub poznac ich opinie

Imie i nazwisko, adres e-mail,
numer, preferencije (z
uwzglednieniem RODO)

Grywalizacja to swietny sposob na zwiekszenie zaangazowania
uzytkownika i podniesienie Swiadomosci marki

Zbieraj monety, dopasowu;j pary,

niszcz zombi .
Dblis o.sample



O

FORMAT — BANNERY STANDARDOWE

Prosta reklama graficzna, statyczna lub GIF, ktdra po kliknieciu przenosi uzytkownika do witryny.
Najlepiej sprawdza sie w kampaniach, ktorych celem jest przyciggniecie ruchu do strony docelowe;.

Przejrzysty branding i przekaz to podstawa — wyrdznij sie na tle innych.

Mobile Tablet Desktop
Rozmiar
reklamy 320x50 300x250 320x480 728x90 300x250 768x1024 /728x90 300x250 970x250
Wymiar
zasobu* 640x100 600x500 640x960 1456x180  600x500 15362048 1456x180 600x500 1940x500
Maks. waga
poczatkowa 100kb 100kb 200kb 150kb 150kb 300kb 200kb 200kb 300kb
(KB)
Maks.
c .. 150kb 150kb 150kb 300kb 300kb 600kb 400kb 400kb 600kb
obcigzenie
Uwagi
Animacja Typ pliku *Jesli Blis projektuje i tworzy kreacje, wyslij wszystkie zasoby dwukrotnie wieksze — podane w
kolumnie ,Wymiar zasobu”, aby zachowac¢ wysoka rozdzielczos¢ na roznych rozmiarach urzgdzen.
0-30FPS PNG Jesli kreacja jest tworzona zewnetrznie, pracuj na wymiarach ,Rozmiar reklamy”.
NIE PRZYJMUJEMY SUROWYCH PLIKOW HTMLS.
Max 3 petle JPEG Wszystkie kreacje Rich Media i wideo muszg by¢ hostowane przez certyfikowanego partnera
reklamowego wymienionego na stronie 5. Jesli kreacja jest hostowana
Max 15 sek. GIF

na naszym koncie, mogg obowigzywac optaty za wyswietlanie reklam.

®blis osample



90 FORMAT — BANNERY RICH MEDIA

Banner zawierajgcy zaawansowane funkcje multimedialne, takie jak wideo, audio lub inne
elementy, ktore zachecajg widzow do interakcji z trescig.

Mobile Tablet Desktop
Rozmiar reklamy 320x50 300x250 /728x90 300x250 /728x90 300x250 970x250
Wymiar zasobu* 640x100 600x500 1456x180  600x500 1456x180  600x500 1940x500
?I"(*I‘B';s' waga poczatkowa 5, 100kb 150kb 150kb 200kb 200kb 300kb
Maks. obcigzenie 150kb 150kb 300kb 300kb 400kb 400kb 600kb
Uwagi

*Jesli Blis projektuje i tworzy kreacje, wyslij wszystkie zasoby dwukrotnie wieksze niz podano w kolumnie
;Wymiar zasobu”, aby zachowac¢ wysokg rozdzielczos¢ na réznych rozmiarach urzgdzen. PREVI EW >>

Jesli kreacja jest tworzona zewnetrznie, pracuj na wymiarach ,Rozmiar reklamy”.

NIE PRZYJMUJEMY SUROWYCH PLIKOW HTMLS.

Wszystk|e kreacje Rich Media i wideo muszg by¢ hostowane przez certyfikowanego partnera
\reklamovvego wymienionego na stronie 5. Jesli kreacja jest hostowana na naszym koncie, mogg
ﬁ)wazywac optfaty za wyswietlanie reklam.

®blis osample
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9° FORMAT - RICH MEDIA EXPANDOWANE

Banner, ktory po kliknieciu rozwija sie do wiekszego formatu. Najlepiej wykorzysta¢ do angazujgc
interaktywnej kreacji zawierajgcej tresci, takie jak wideo, lokalizatory sklepow i gry.

Mobile Tablet
Mobile Expanded Tablet Expanded

Rozmiar reklamy 320x50 300x250 Responsive /28x90 300x250 Responsive
Wymiar zasobu* 640x100 600x500 640x920 1456x180 600x500 1536x2048
Maks. waga 100kb 100kb 200Kb 150kb 150kb 300kb
poczatkowa (KB)
Maks. obcigzenie 150kb 150kb 400kb 300kb 300kb 600kb
Uwagi

*Jesli Blis projektuje i tworzy kreacje, wyslij wszystkie zasoby dwukrotnie wieksze niz podano w kolumnie
,Wymiar zasobu’, aby zachowaé¢ wysoka rozdzielczosé na réznych rozmiarach urzadzen. Jedli kreacja jest PREVI EW S>>
tworzona zewnetrznie, pracuj na wymiarach ,Rozmiar reklamy”. Aby zachowac zgodnosc z certyfikatem IAB -
Gold Standard, wszystkie rozszerzone i petnoekranowe kreacje multimedialne powinny byc¢ responsywne.

NIE PRZYJMUJEMY SUROWYCH PLIKOW HTMLS5.

\ Wszystkie kreacje Rich Media i wideo muszg by¢ hostowane przez certyfikowanego partnera reklamowego

‘wymienionego na stronie 5. Je$li kreacja jest hostowana na naszym koncie, moga obowigzywaé optaty za

ysSwietlanie reklam.
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9, FORMAT - RICH MEDIA INTERSTITIAL

Banner petnoekranowy, ktory pojawia sie miedzy czynnosciami, takimi jak zmiana strony lub
ukonczenie poziomu. Bardzo skuteczny format do kierowania do witryny lub wyswietlania
atrakcyjnych, angazujgcych funkcji reklamowych.

Mobile Tablet
Rozmiar reklamy Responsive Responsive
Wymiar zasobu* 640x920 1536x1800
Maks. waga poczatkowa (KB) 200kb 300kb

Maks. obcigzenie A00kb 600kb PREVIEW >>

Uwagi

*Jesli Blis projektuje i tworzy kreacje, wyslij wszystkie zasoby dwukrotnie wieksze niz podano w kolumnie ,Wymiar
zasobu’, aby zachowac¢ wysokg rozdzielczos¢ na roznych rozmiarach urzgdzen. Jesli kreacja jest tworzona
zewnetrznie, pracuj na wymiarach ,Rozmiar reklamy”. Aby zachowac¢ zgodnosc¢ z certyfikatem IAB Gold Standard,
wszystkie rozszerzone i petnoekranowe kreacje multimedialne powinny by¢ responsywne.

NIE PRZYJMUJEMY SUROWYCH PLIKOW HTMLS.
Wszystkie kreacje Rich Media i wideo muszg by¢ hostowane przez certyfikowanego partnera reklamowego
. wymienionego na stronie 5. Jesli kreacja jest hostowana na naszym koncie, mogg obowigzywac optaty za wyswietlanie

\reklam.
®bilis
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9» FORMAT — REKLAMY NATYWNE

Standaryzacja reklam natywnych Open RTB umozliwia kazdej aplikacji automatyczne ponowne
tgczenie wszystkich zasobow, aby dopasowac je do projektu i uktadu aplikacji. Gtdwng korzyscig jest to,
ze poniewaz reklamy uzupetniajg wrazenia z gry, ludzie chetniej angazujg sie w odbierang tresc.

mobile
ikona/ logo 80px x 80px
zdjecie gtowne 600 x 314 _—
tytut znakow o
tekst 100 znakow max viain mage
tresc cta 15 znakdw max
rodzaj pliku JPEG & PNG
7 czas realizacji 3 dni robocze
~_ Uwagi

Zalecamy krotkie CTA, poniewaz dtugi tekst moze zosta¢ automatycznie skrocony. Jesli CTA nie zostanie okreslone, domysinie
pojawi sie ,zainstaluj”. Pliki tekstowe mozna przesyta¢ w dowolnym formacie tekstowym. Wszystkie znaki CKJV (chinskie,
\ koreariskie, japoriskie i wietnamskie) zajmujg dwa razy wiecej miejsca niz litery angielskie, dlatego podczas renderowania ich w
eklamie natywnej limit znakow nalezy zmniejszy¢ o potowe.

-
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9, FORMAT — WIDEO TYPU INSTREAM

Wideo typu In-Stream jest odtwarzane przed, w trakcie lub po (przed, w trakcie i po filmie) tresci wideo w
natywnym odtwarzaczu wideo. To przyjazny dla uzytkownika format wideo, ktory dobrze nadaje sie do
budowania marki.

specyfikacja
. Uwagi
f . . . ,
ormat pre, mid & post ol Zoptymalizuj swoj film pod kgtem urzgdzen
tag type VAST 2.0* mobilnych. Niech bedzie krétki i dobrze
randowan zyskac bardziej angazuj
proporcje / wymiar  16:9 /1920x1080 ob g .do any, aby uzyskac bardziej angazujace
wyniki.
dtugosc < 15 sec = niepomijalne
Rovmiar Ik 1OMB Wszystkie kreacje Rich Media i wideo muszag
ozmiar pii by¢ hostowane przez certyfikowanego partnera
Typ pliku MP4 & MOV reklamowego wymienionego na stronie 5. Jesli
— kreacja jest hostowana na naszym koncie,
s Czestotliwos¢ 30 EPS . , .. .
- wySwietlania klatek mogg obowigzywac optaty za wyswietlanie
reklam.
kodowanie H.264
\
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90 FORMAT — WIDEO TYPU OUTSTREAM

Wideo typu outstream jest odtwarzane w boksie reklamowym i mozna je dostosowac tak, aby
zajmowato catg kreacje lub sekcje, by mozna byto wokdt niego wyswietla¢ dodatkowe tresci np.
zwWigzanych z marka.

Filmy pionowe, 360 i banerowe to dobre przyktady wideo Out-Stream.

specyfikacja
format rich media PREVIEW 5>
tag type mraid & mobile web
. . Uwagi
proporcje / wymiar - n/a Zoptymalizuj swoj film pod katem urzadzen
dtugosé < 6 sec rekomendowane mobilnych. Niech bedzie krotki i dobrze
obrandowany, aby uzyskac bardziej angazujgce
rozmiar pliku 10mb wyniki.
typ pliku mp4 & .mov

T — Wszystkie kreacje Rich Media i wideo muszg by¢
/ czestotliwosc 30 fps hostowane przez certyfikowanego partnera
wyswietlania klatek _ : .
reklamowego wymienionego na stronie 5. Jesli
N kodowanie h.264 kreacja jest hostowana na naszym koncie, mogg

obowigzywac optaty za wyswietlanie reklam.

®blis osample


http://blismedia.celtra.com/preview/750cc676#overrides.deviceInfo.deviceType=Phone
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